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Située à Salsomaggiore Terme, au cœur de la Parma Food Valley, la Pasticceria Tosi est depuis 

1962 une référence de l'art pâtissier d'exception. Gardienne d'un savoir-faire fondé sur 

l'utilisation d'un levain naturel ancestral, l'entreprise doit sa renommée à ses produits levés, 

et plus particulièrement à sa célèbre Focaccia : un dessert au levain naturel, aux notes 

délicatement parfumées à la liqueur, reconnu parmi les excellences gastronomiques 

italiennes et cité à plusieurs reprises dans de prestigieuses revues spécialisées. 

Sous la direction de Federico et Lorenzo Frascari, propriétaires depuis août 2025, l'entreprise 

s’ouvre aujourd'hui à l'international, alliant rigueur traditionnelle et innovation. Cette 

évolution repose sur l'expertise technique de Federico qui, formé dans l'atelier du Maestro 

Tosi, garantit la continuité des méthodes artisanales nécessaires pour porter ce patrimoine 

historique vers de nouveaux horizons. 
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MANAGEMENT ET COMPÉTENCES CLÉS 
La structure actuelle de l'entreprise repose sur la synergie entre expertise technique et vision 

stratégique. 

DIRECTION PRODUCTION ET RECHERCHE (FEDERICO FRASCARI) 

Ayant forgé son expérience au sein même de l'entreprise, il en a recueilli l'héritage technique 

avant de perfectionner son savoir-faire à l'Académie de Luca Montersino e d'acquérir 

d'importantes expériences professionnelles en France. Il coordonne la production en 

garantissant un équilibre parfait entre respect des traditions et innovation technique. 

DIRECTION STRATÉGIQUE ET DÉVELOPPEMENT (LORENZO FRASCARI) 

Diplômé en Sécurité des Systèmes et des Réseaux Informatiques, Lorenzo apporte une vision 

de gestion moderne, consolidée par une expérience dans le contrôle des processus 

d'entreprise. Ce bagage lui permet de piloter le développement de la marque avec une 

approche méthodique, en veillant à ce que l'expansion respecte des standards opérationnels 

rigoureux et efficaces. 

AMBASSADRICE DE LA MARQUE (MICHELA TOSI) 

Figure clé de la continuité familiale, Michela incarne l'identité historique et l'élégance de la 

Pasticceria Tosi. Fine connaisseuse du patrimoine de la maison, elle partage pleinement la 

vision de croissance des nouveaux propriétaires. Sa présence valorise l'engagement à 

maintenir vivante l'âme de la pâtisserie, mettant son expérience au service d'un 

développement placé sous le signe de l'authenticité. 
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CAPACITÉ DE PRODUCTION ET DURABILITÉ 

Pour soutenir sa croissance, la Pasticceria Tosi a mis en place un plan de renforcement 

structurel visant à accroître sa capacité de production sans aucun compromis sur la qualité. 

La solidité de ce projet émane de l'expérience des nouveaux propriétaires, entrepreneurs 

déjà reconnus dans le secteur de la pâtisserie artisanale haut de gamme. Ils ont agrandi les 

espaces opérationnels en créant un laboratoire de production moderne, doté de technologies 

de pointe et alimenté par des panneaux solaires. Cette approche allie performance et 

durabilité, en parfaite cohérence avec la naturalité des produits, tous garantis sans colorants 

ni conservateurs. 

STRATÉGIE D'INTERNATIONALISATION ET CIBLE 
La Pasticceria Tosi se positionne sur le segment de l’épicerie fine de luxe (Luxury Food), 

s'imposant comme une référence pour une clientèle exigeante. Outre sa boutique de 

Salsomaggiore Terme, honorée du titre officiel de « Commerce Historique » (Bottega Storica), 

la marque s'appuie sur un réseau sélectionné de canaux de distribution. 

Pour favoriser son expansion internationale, l'entreprise a déjà entrepris des actions 

structurantes : 

• Planification de sa présence dans les grands salons professionnels internationaux. 

• Enregistrement de la marque au niveau mondial. 

• Digitalisation accrue via un nouveau site multilingue et une boutique en ligne 

optimisée par des partenaires logistiques de premier plan. 

• Création d'un emballage design certifié FSC (Forest Stewardship Council), conçu pour 

garantir l'intégrité du produit lors de transports sur de longues distances. 


